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Begriindung

Derzeit besteht eine hohe Nachfrage nach der Errichtung von Werbeanlagen. In den letzten
Monaten ist eine Vielzahl von Bauantragen zu insbesondere groftformatigen Werbetafeln auf
diversen privaten Grundstiicken bei der unteren Baurechtsbehotrde der Stadt Albstadt einge-
gangen. Der stadtebaulich vertragliche Einsatz von Werbeanlagen ist momentan lediglich im
Geltungsbereich der Gestaltungssatzung Innenstadt Ebingen sowie in einzelnen Bebau-
ungsplanen geregelt. Die Genehmigungsbehérde hat daher trotz etwaiger baugestalterischer
Vorbehalte kaum Handhabe, Antrdge auf die Errichtung von Werbeanlagen abzulehnen.
Daher wird die Notwendigkeit gesehen, durch den Erlass einer Werbesatzung die Errichtung
von Werbeanlagen auf ein gestalterisch vertragliches Maf} zu reduzieren.

Die Aufstellung der Werbesatzung erfolgt geman § 74 (6) LBO BW im vereinfachten Verfah-
ren nach § 13 BauGB. Von der Durchfiihrung einer Umweltpriifung wird daher abgesehen.

Zielsetzung

Das Stadtbild ist vielfach beeintrachtigt durch Werbeanlagen, die die architektonische Glie-
derung von Fassaden storen sowie den Blick auf Gebaude und Hauserzeilen versperren. Die
an Hauptverkehrsstrallen angrenzende Bebauung ist in besonderem MaRe von der stadte-
baulichen Abwertung betroffen. Da insbesondere diesen Strallenziigen jedoch die Prasenta-
tion der Stadt Albstadt obliegt, werden dort besondere baugestalterische Anforderungen ge-
stellt. Zielsetzung dieser Werbesatzung ist daher, das Erscheinungsbild des Siedlungsbe-
reichs in Albstadt-Ebingen zu schiitzen und die Bereiche, die als Aushéngeschild des Stadt-
teils fungieren, positiv zu gestalten.

Raumlicher und sachlicher Geltungsbereich

Die Grenze des raumlichen Geltungsbereichs gemaf § 1 (1) orientiert sich an den Durch-
gangs- und Haupterschliefungsstrallen im Siedlungsbereich des Stadtteils Ebingen. Auf
diesen Abschnitten umfasst der Geltungsbereich der Werbesatzung den jeweils rechts und
links an die Stralenbegrenzung anschlieBenden 50 m-Bereich. Damit wird bei einer ange-
nommenen Grundstickstiefe von 50 m die vorderste Bauzeile einbezogen. Dieser Bereich
wird als fir den Stralenraum noch gestalterisch relevant eingestuft.
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Innerhalb des Geltungsbereichs wird die baugestalterische Absicht verfolgt, zu Gunsten ei-
ner positiven Darstellung des Stadtteils, das Anbringen und Errichten insbesondere von
grof¥formatigen Werbeanlagen zu reglementieren.

Die stadtebauliche Schutzwirdigkeit des Geltungsbereichs ergibt sich aus der altindustriellen
Pragung des Gebietes. Es ist durch meist kleinteilige, dicht bebaute Blockstrukturen gekenn-
zeichnet. Pragnant ist das vorwiegend enge Nebeneinander von Wohnhausern und oftmals
reprasentativen Fabrikgeb&duden. Diese datieren vorwiegend aus der Zeit der Industrialisie-
rung und der Nachkriegszeit. Aus der Blitezeit des produzierenden Gewerbes, vornehmlich
der Textilindustrie, dem Waagenbau und der Erzeugung von Nadeln, resultieren eine grofie
Zahl von Jugendstil-Bauten wie die Samtfabrik Traugott Ott oder die beiden Villen Haux. Als
nachkriegszeitlicher Bau mit stadtgestalterischer Bedeutung ist beispielsweise das Hallenbad
zu nennen. In diesem Bereich pragend sind auch die Sakralbauten. Hier sind u.a. die neugo-
tische Kirche St. Josef, die Martinskirche im Jugendstil sowie die Friedenskirche im Bau-
hausstil anzufthren.

Der sachliche Geltungsbereich der Werbesatzung folgt der Definition von Werbeanlagen in
der Landesbauordnung Baden-Wirttemberg (§ 2 (9) LBO BW). Die Bestimmungen der Wer-
besatzung sind bei der Veranderung, Errichtung oder Anbringung von Werbeanlagen anzu-
wenden. Dies bedeutet, dass bereits bestehende Werbeanlagen Bestandsschutz geniefien.

Vom sachlichen Geltungsbereich ausgenommen sind temporar angebrachte oder aufgestell-
te Werbeanlagen geman § 1 (5). Die zeitliche Befristung der Werbung auf maximal vier Wo-
chen wird als baugestalterisch vertraglich beurteilt.

Die Vorschriften der Werbesatzung beinhalten die einheitliche gestalterische Absicht beziig-
lich des Umgangs mit Werbeanlagen. Im Falle einer Uberlagerung des raumlichen Geltungs-
bereichs der Werbesatzung mit diesbezlglich getroffenen Festsetzungen eines bestehenden
Bebauungsplans, gelten daher die in der Werbesatzung fixierten Bestimmungen. Unberiihrt
bleiben Vorschriften, die sich auf den Denkmalschutz, die Verkehrssicherheit oder die Son-
dernutzung des o6ffentlichen Raums beziehen.

Anforderungen.an Werbeanlagen

Als mit der Zielsetzung der Werbesatzung unvereinbar und damit unzulassig, wird bewegli-
che oder blinkende Lichtwerbung geman § 3 eingestuft. Dies beruht auf der Erkenntnis, dass
derartige Anlagen auf Grund der von ihnen ausgehenden optischen Effekte eine besondere
Auffalligkeit besitzen und dadurch in verstarktem Male die Aufmerksamkeit des Betrachters
auf sich ziehen. Mit diesen Anlagen wird daher in ihre Umgebung eine Unruhe hineingetra-
gen, die eine Beeintrachtigung der Nachbarschaft und des Stadtbildes insgesamt bedeuten.
In Gewerbe- und Industriegebieten kann auf Grund des Baugebiettyps von einer Vertraglich-
keit beweglicher oder blinkender Lichtwerbung ausgegangen werden. Daher sind Werbean-
lagen in Gewerbe- und Industriegebieten von den Beschrankungen zu Lichtwerbung geman
§ 3 ausgenommen.

Des Weiteren wird das Errichten oder Anbringen von Werbeanlagen auf die Statte der eige-
nen Leistung und auf die Werbung fur den eigenen Betrieb bzw. die eigenen Produkte be-
schrankt (§ 2 (1)), um Fremdwerbung auszuschlieRen. Von dieser Bestimmung ausgenom-
men sind jedoch Gewerbe- und Industriegebiete sowie Kerngebiete im Geltungsbereich der
Werbesatzung, da davon auszugehen ist, dass Fremdwerbung in diesen Bereichen als dem
Baugebietstyp angemessen beurteilt werden kann.

Neben der allgemeinen Anforderung an eine Werbeanlage, sich gemaR § 2 (2) baugestalte-
risch einzufugen, sind in § 4 Hochstmalle fur Werbeanlagen, die an Gebaudefassaden an-
gebracht werden, sowie fir freistehende Werbeanlagen formuliert. An die Ausmafe von
Werbeanlagen, die an der Fassade angebracht werden, werden generell strengere Anforde-
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rungen gestellt als an die Ausmafie freistehender Werbeanlagen. Hier sind die Gliederung
der Fassade bezlglich Geschossaufteilung und Wandéffnungen sowie die asthetische Pro-
portion zur Wandhohe bzw. -breite zu bertcksichtigen. Die Male freistehender Werbeanla-
gen Uberschreiten die Male fir Werbung an der Fassade. Die in § 4 (3) angegebene zulés-
sige Kubatur ist losgeldst von einem Gebaude als vertraglich anzusehen.

Ausnahmen und Befreiungen

Die Regelungen zu Ausnahmen und Befreiungen des § 5 erdffnen der unteren Baurechtsbe-
horde den Spielraum, im begriindeten Einzelfall gemaR § 5 (1) von den Vorschriften der
Werbesatzungen abzuweichen. Dies ermdglicht, beim Vorliegen eines atypischen Falls im
rechtlichen Rahmen der Werbesatzung flexibel agieren zu kénnen.

Die Werbung in Buswartehallen ist gemaR § 5 (2) als ausnahmsweise zuléssig bestimmt. Mit
dieser Vorschrift wird berlicksichtigt, dass die Stadt Albstadt mit der Werbung in Buswarte-
hallen diese als Teil der Aufgabe der Daseinsvorsorge gemalR OPNV-Gesetz unterhalt. So-
mit wird im Einzelfall gepruft, ob die baugestalterische Vertraglichkeit der Werbung in einer
Buswartehalle gemal § 5 (1) gegeben ist.

Ebenso ist gemalk § 5 (3) das Aufstellen von Sammelhinweisschildern mit Hinweis auf die im
Stadtteil ansassigen Betriebe ausnahmsweise zulassig. Diese Bestimmung berticksichtigt
die Interessen der abseits von den Durchgangsstraien ansassigen Betriebe, die nicht ledig-
lich durch Werbung auf ihrem Betriebsgelande auf sich aufmerksam machen koénnen. Bei
Einhaltung der vorgeschriebenen Male ist davon auszugehen, dass das Aufstellen von
Sammelhinweisschildern im Einzelfall gestalterisch vertraglich ist.
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